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GOALS

1) INCREASE POSITIVE ATTITUDE TO
ENTREPRENEURSHIP

Main goal, increase positive attitude to
entrepreneurship with 5 %.

2) CREATE ATTRACTIVE PERCEPTION OF THE
COUNTRYSIDE AND THE HIGH COAST OF SWEDEN
Companies/people moving to our region

3) CREATE A LOCAL COMMUNITY
- New collaborations between companies and
NGO’s

- Create a feeling of wanting to be a part of the
community of Landsbyggare
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RESULTAT

550 000 ©

Views since 1th of march 2018

.
Entrepreneurs who moved to rural Opinion forming on national fairs for example

areas of the High Coast and started resulted in attention from politicians. Stefan
businesses as a result of the social Lovén, Prime minister. Other changemakers
media campaign. have shared their positive view on the

countryside on www.landsbyggare.se

Page views
landsbyggare.se

©
3900 100 000

- Wide spread media attention for -Landsbyggare, a national concept.
Followers Interactions Landsbyggare and Landsbyggare of the - 20 andra Leader Offices 10 Leader offices
Instaaram Instaaram year. wants to copy concept
g J - Lokalt network and community - Finalists Placebrander of the Year.

established.
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Baseline measurement

NOVEMBER 2016

l

FEBRUARY 2017

THE STORY

JUNE 2017-DEC 2018

Time: 4 years
Budget: 350 000 Euro

SEPT 2019

——
AUTOMATER

THESIS

TARGET GROUP

1. Creative, skillful & cooperating
entrepreneurs and non-gov
associations that want to develop
the countryside of the High Coast of
Sweden (25-50).

2. Who lives or wants to move to
High Coast of Sweden.

- Through challenging existing
perceptions — create a positive
attitude

- Create an attractive place that
draws in capital and skilled & driven
people

- To attract people to the
countryside

IDEA/RESOLUTION

WITH LANDSBYGGARE SHOW
POSSIBILITIES

Driven and skilled entrepreneurs and
non-profit associations that “builds”
the country and creates jobs on the
countryside.

Land = country

Byggare = Builder

CAMPAIGN CONCEPT

Social Media Campaign portraying at
entrepreneurs “Landsbyggare” in the
High Coast of Sweden

RESULTS & MEASUREMENTS

Final results June 2019 follow up on
the baseline measurement
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THE RESOLUTION

1. SKILL DEVELOPMENT DAYS- COMMUNITY
Stimulate skill development and networking to inspire driven
entrepreneurs and associations. Seminars that create
opportunities for long-term partnerships, community building
and innovation through the Leader method.

2. INSPIRATION/SOCIAL MEDIA CAMPAIGN
Inspire and broaden the target group of people that

potentially want to move to the High Coast of Sweden
through a social media campaign that portraits
“Landsbyggare” in the High Coast of Sweden. To create
pride of being and wish to become a Landsbyggare.

3. INFLUENCING

Create a positive perception of rural areas of the High Coast

of Sweden: opinion articles, speeches/ workshops on
entrepreneur fairs and conferences. Also changemakers
shared their positive view on the possibilities and the
countryside on www.landsbyggare.se
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VAD VILL DU

FORVERKLIGA?

VI AR DE NYFIKNA, ENVISA OCH ENERGISKA

1) MOOD — Evoke the feeling of wanting to 2) SHOV;I P.OSSIB.IOII.ITIES ;Ishm{v the pos:bllltles anqdlnsplre
become a Landsbyggare. Changing perceptions. to new business ideas and projects on the countryside.

7 IANUARY 14 JANUARS 28 JANUARL

@landsbyggare

“ATT Y1 FINNS PA LANDSBYGDEN
KR NAGOT SOM VI BYGGT VART

BKSTA TlPSEN i V ;‘ Wy = ""Nlrfi KRING {xim"'.

FRAN LANDSBYGGARE

facebook
‘_

Leader Hoga Kusten

3) TIPS- best tips from Landsbyggare to those who
decide to take the step, start a new business or
realize an idea on the countryside.

4) HOW CAN WE HELP YOU? — who are we, how can we
help those who want to be a Landsbyggare. Presenting DISTRIBUTION-

inspiring ongoing Leader projects. www.landsbyggare.se
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SVERIGE BEHOVER EN NY STORY
ry. Den gamia funkar inte langre. Den som hela tider
dborgare att tinks

[ T ——

O jllehada ]

Sverige behaver en ny S

s D Fam e P Opm  NGe s Mg Gamsis = s s
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et enkelt handlar om olika
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gjort den il en naturlag elles

estone enupplevd raurag ——
INSANDARE: Leader Higa Kusten: Attityder ennyckel for
attlyfta landsbygden

00

LAS HELA ARTIKELN>>

ATTITYDEN EN NYCKEL FOR ATT LYFTA LANDSBYGDEN

Manga drommer och iivsivalitet. nrmare naturen. P

landsbygder som norm! Vi vi

se fler attitydsprojekt, med m s rka den positiv

Singa drémmas cm an vacdag mad mer ted och Uvikvaliet, nirmare
= e d 1z 44 a6t geca z0p et
bilden av landsbygden och f a o,
taz v
samesdaing, . farane
LAS HELA ARTIKELN>> s

SVERIGE SKA VARA ETT LAND SOM HALLER IHOP

Gidigt fa nd har v

FRAMTIDENS LANDSBYGD deraamacins
I

ATTITYDEN GOR SKILLNAD. HAR SAMLAR VI TEXTER FRAN LANDBYGGARE
QCH ANDRA SOM GER SIN SYN PA FRAMTIDENS LANDSBYGD.

resa att vara

h jamiia

INFLUCING ON NATIONAL FAIRS

Changemakers shared their positive view on the
possibilities and the countryside on
www.landsbyggare.se
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avvaktan pi bur brexitféthandlingamaska  paré

utvecklas. Vid xtimms!nded«lxcda stxxxkcmme, vluxz 2 procemt.
OMXS-indexet stigit 0,1 per, liksom en
Stockholms- Erksson Tele2 Euron Dollam bel rad
borsen w28re) (-28re) toppnoteringen 630,8. phtorsdagen.
STOCKHOLM att jobbaochboi

Kick off

forenny

landsbygdspolitik

VAXTKRAFT. Regeringen satsar
768 milioner nasta ar pa en ny lands-
bygdspolitik. Malet ar att nd enlivs-
kraftig landsbygd med likvardiga
mdjligheter till foretagande, arbete,

boende och vélfard

ihela landet. Nu

har startskottet gatt for Tillvaxtverket
med fleramyndigheter att bdrja sétta

planema i verket.
Tllvixtver-

kets generaldirektor, kallade
den f5 en kick-off, den stora

annat
dahdller,”
Per Wenner, mildirektdr

som hills | Milnchenbryg:
getlet | Stockholm under
tisdagen. P4 plats fanns
tundratals tanstemiin - och
mu(hznmnl‘olk\rM fidn

"Investeringa | vagar ix
met 1dnsamma { stdire be-
folkningscentra. Hela landet
ska leva men vi miste an-
vinda pengana. eﬁ'ekl ivast
mdfigy

munala som

pa olika satt hanterar fehgor
som & manniskors médj
lighet att bo och arbeta p&
Tandsbygden. Det hills fleta
seminarier med olikateman
och pa scenen framiradde
representanter for reger
ingen, Sveriges kommuner
och landsting (SKL), Post &
telestyrelsen, Trafikverket,
Kulturradet, Jordbruksver-
ket. Atrangdr var Tillyaxt-
verketoch SKL tlisammans.
Det enda stora svaret p&
but vi fir en levande lands-
bysd oves helalandet fick v
forstas inte, men daremot
infosmation, tankar, frdgor,
lunskap, idées och inspisa.
tion som fothoppringsvis
tillsammans bidrar tll att
uppfyllaidén om en lands-
bygd dar folk kan bo och

ofta smd forutom vid vissa
toppar, och dA Ar det svart
att motivera investeringar.
Men vi kommer att satsa
‘mer pa de statliga landsv-
gama den kommande petfo
den.”
Bjrn Blondel, divisions-
chefPost- ochtelestyrelsen:
53 miljarder kionor be-
hovs for att Klara regering-
ens bredbandsstrategi att
hela Sverige ska ha tillging
till snabbt bredband 41 2025.
Avden summan ir 22 miljar-
der ofimansicrade. Var upp-
ift A att vara innovativa
och lasa det. Vi jobbar i dia-
log med marknaden.”
Gunilla NordI5f, general-
direktdr Tillvixtverket:
“Vibar fitt ett uppdragav
regeringen om landsby

jobba. Nigrainspel: och nu ska vi forsdka. smkz mskhmzm och p& ﬂ s.in
genenal- mellan 15 myn
direktdr Kulturridet: digheter. Milet & att stivka

“Kulturen ska vara fri frin
politisk paverkan, men vi
behdver politiken foratt den
ska b tllganglig (o1 alla.
Abisko ar | dag ett kreativt
centrum, men en fSrutsatt-
ning 51 det ds art det g ant
ta sig dit. Ext fritt kulturlv
skapar fSrutsiumningar (61
et vilmiende samhalle
men det bebdvs odksitrans-
nartar ach hradhand ach

foretagen och bidra med
Kunskap och mdjligheter for
dem art lyckas. Vi kommer
e ha et siskilt fols pd

Dbesdksnaringen.
Eva Jlikln. kommuuh

lodat lapi, Rouipeiens

'\': hzx 4000 foljue pa
Instagram, bra spridning
och aktivitet med vira fil
mer och fotografier, och vi
wir konkreta resultat. Del
finns

dare o "Vi landsbyggare”,
et Leaderprojekt i Hoga
Kusten, A [

har valt att ﬂyua ol H\‘»ga
Yusten pA grund av mark-
Det galler ant

politiker (M) iSaffle.

det viktigaste o1 att lydas
4 Sktbet och kansla®.

Ola Johansson, Siffle,
vice ordférande (M) i kom-
munstyrelsen, som lyssnade
paEva lilkéns forelisning:

"Jag 11 med mig at vi
méste ga thop, allthop, och
inte dela upp oss mellan
titorten och landet. Hela
Saffe 4r ju landsbygd, men
det galler att vi jobbar thop

hela Viharsi

att skapa en positiv syn p&

tandchuodon ach antransa.

skapaen positivattityd med

Aa nacitivs svamnlon ach

mydket positivt, det galler

hara ar utnueria dar

CGalienberg.

Per Callenberg, statsse-
kreterare hos landsbygds-
minister Jennie Nilsson (S):

oL s

fgang 3
Pa Tillvaxtverket.

vara beredd att byta jobb
flera ganger i livet. Frin
politikenas sida &'ﬂlev <k-l
att tinka

i centrum av politiken | dag
P ett helt annat Sist n tidk-
&

Wolfgang Pichler, analy-
tiker pa Tillvixtverket:

“En nyckel till framging,
41 forandringsbenigenhet.
Vi har en kunskapsdriven
ekonomt och det galler ant
utbilda sig, och vidareut-
Nl cia ni dot hahswe arh

tillhandahalla samhills

service dven | glesbygden.
Detar fnte braatt Aibetsfde

medlingen stinget ner pasd
minga hdll. Diir uppstir ett
stort hill, och vem ska fylla
det?

Innae Klint

INFLUCING ON FAIRS AND CONFERENCES

Giving speeches/ workshops on entrepreneur
fairs and conferences.

- As a good example on the national kick off on the
new countryside development strategies



HEAD OF OFFICE CO CREATOR CONCEPT/ FILM PRODUCTION PHOTOGRAPHER
Jenny Edvinsson PROJECT MANAGER Mattias Forsell Marléne Nilsén

Eva Jilkén
Email: jenny@Ileaderhogakusten.se
Mobile: 0046 070 647 14 80 Email:_eva@leaderhogakusten.se

Mobile: 0046 739 464620

www.landsbyggare.se 4 "EADER
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